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Biologiquement maman

Agnes Ducrocq, 38 ans,s'est appuyée sur sa double

marketing), son expérience professionnelle — chez

Généreuse apaisante et le Lait Raffermissant sont
expertise (formation d’ingénieur chimiste et DESS  proposés aprés 'accouchement. Epaulée par Oseo,
la Cosmetic Valley et le ministére de 'Enseignement
Alcatel,Revlon, By Terry — et son statut de mére pour  supérieur et de la Recherche, Agnes Ducrocq a dé-
élaborer la premiére marque de cosmétiques bio  veloppé des formules hypoallergéniques sans para-

spécifique a la grossesse, Téane. Aprés trois ans de

puise son action anti-vergeture dans les feuilles
d’une plante de Madagascar,la Cassia alata.En par-
tant du principe (vérifié) que les vergetures résul-
tent d’'une surcicatrisation, 'extrait de Cassia alata
breveté diminue la synthése des protéines de la
matrice extra-cellulaire, et limite les tensions
contractiles. Il est intégré dans la Créme 1¢ soin
Vergetures, a utiliser en prévention. Le Baume SOS
Vergetures posséde des vertus cicatrisantes grace a

21,90 euros le lait de 150 ml.

I'action synergique de la Centella asiatica. L Huile

A AOX + EYE GEL

Sérum ultra-
concentré

| Aox +Eye Gel est un sérum gé-
. lifié antioxydant élaboré pour
. combattre le photovieillisse-
. ment et les signes de fatigue
\ au niveau des yeux. Ce soin

contour des yeux renferme
- de l'acide L-ascorbique, de
- la phlorétine et de I'acide
ferulique, formulés dans un pH
acide et agencés en microsphéres
gélifiées. Ces substances antioxy-
dantes sont progressivement libé-
rées au contact de la peau tandis
que le gel forme une barriére pro-
tectrice. Un extrait de petit houx
vise a atténuer les cernes et de la
caféine draine et décongestionne
les poches. Ce sérum procure un
effet de rafraichissement. Il s’ap-
plique quotidiennement, le matin.
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PPC* : 80 euros le flacon

A SKINHAPTICS
La beauté par ’huile

Skinhaptics (littéralement science du tou-
cher) propose deux huiles revendiquant un
positionnement haut de gamme. Les pro-
duits sont naturels (mais non certifiés bio)
et caractérisés par un nombre restreint d'in-
grédients. Lhuile de coton est utilisée dans
les deux références pour ses propriétés hy-

dratante et nourrissante. Lhuile de massage

contlent également des huiles de prune et
de tournesol bio,de la vitamine E et un par-
fum naturel. Chuile seche, adaptée a I'hydra-
tation corporelle, renferme notamment de
I'huile de carthame bio et une huile végé-
tale estérifiée dérivée de I'huile de ricin. A
noter,I'emploi de flacon plastique (sans bis-
phénol A), ouvrable d'une main. Des picto-
grammes sur la notice et I'étui montrent les
gestes a effectuer pour
masser et appliquer
I'huile seche.

PPC* : 20 euros I'huile de
massage (125 ml) ; 32 eu-
ros I'huile séche (125 ml).

bé&nes ni alcool, certifiées Ecocert/Cosmebio, et des
développement, sa premiere ligne, 100 % Maman, packagings éco-congus.Les flacons sont en Pet recy-
clables, les étuis en carton FSC avec les notices im-
primées au verso. Un flashcode au recto des packa-
ging donne accés au site de la marque, diagnostic
du risque d’occurrence des vergetures a la clé.
PPC* : 24,50 euros |la créme de 150 ml, 25,50 euros le
baume de 100 ml, 23,90 euros I'huile de 100 ml et

Outils : échantillons dans les boites roses des
maternités, présentoir de comptoir, leaflet.

A CETAPHIL
Spécial atopie

Les peaux séches, sensi-
bles, fragilisées, Cetaphil en
fait son affaire depuis 1947 aux.
Etats-Unis, depuis 1986 en France.
Cette année, la marque de Galderma
(joint-venture Nestlé/L'Oréal) s’inté-
resse a une maladie dont la préva-
lence a été multipliée par deux en 30
ans, la dermatite atopique. Elle a
ainsi développé sous l'appellation
Cetaphil Restoraderm deux produits
étudiés pour restaurer la barriére en-
dommagée des peaux atopiques : le
Nettoyant hydratant et 'Emulsion hy-
dratante fluide et non grasse. Leur
formulation est enrichie en filag-
grine, une protéine essentielle défici-
taire chez les patients, et en allan-
toine hydratante, apaisante et
anti-irritante.

PPC : 16 euros le nettoyant et 20 euros
I'€Emulsion, en flacons de 295 ml.

Outils : stop rayon avec porte-leaflet
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A ALVITYL DIGEST
Pour tolérer le lactose

Aprés la forme et les défenses natu-
relles, Urgo ouvre la marque Alvityl &
un nouveau domaine, celui de la di-
gestion. Avec la référence Alvityl
Digest, les patients ciblés sont les into-
lérants au lactose. On estime qu’envi-

pispositif médical

# BEPANTHEN
SENSICALM

Contre 'eczéma

La gamme Bepanthen s'enrichit
d’une créeme pour traiter les eczémas
légers a modérés. Dépourvue de corti-
sone, elle renferme I'actif phare de la
marque :le dexpanthénol. Cet agent
hydratant est associé a de la glycérine
et a d’autres humectants. La répara-

Lien vers le site
www. WK-Pharma.fr
Onglet « Produits »

et ailleurs

Qﬁ‘“'a ki

tion de la barriére cutanée est due a
la présence d'un complexe riche en
céramides organisés en lamelles,
comme les lipides cutanés.
Bepanthen Sensicalm se conseille
aussi bien chez le bébé et I'enfant
que chez l'adulte. La créeme s'ap-
plique dés I'apparition des premiers
signes d’eczéma.

ron 5 millions de Frangais souffrent
d'un déficit en lactase, I'enzyme scin-
dant le lactose en glucose et galac-
tose, deux sucres facilement assimila-
bles. Les comprimés Alyityl Digest
contiennent une lactase naturelle,
produite par un champignon,
Aspergillus oryzae. Testée clinique-
ment versus placebo, cette formule a
moniré son efficacité sur la réduction
des symptémes gastro-intestinaux.
Ainsi qu'en mesurant le taux d’hydro-
géne expiré (le lactose non digéré est
transformeé en gaz — dont I'hydrogéne
— par des bactéries coliques).Ce com-
plément alimentaire peut étre
conseillé a partir de 'age de 6 ans.Les |
comprimés (de 2 a 5) s'avalent avant § o
les repas avec de I'eau.
PPC* : 20 euros la boite

de 50 comprimés. I

PPC*: 6,90 euros le tube de 20 g.

Outils : présentoir de comptoir,
stop rayon,

Plan média : presse et télévision
a partir de janvier 2012.
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Rien que pour les 7-12 ans

La peau des enfants est belle mais séche,déshydratée, avec une fonction barriére altérée. ..
Forts de ce constat,Katell Perrot et Stéphane Lafond ont lancé TooFruit,une gamme ludique
et fraiche, mais sérieuse et bio. Elaborée autour d'un complexe Filmo-Protect, elle associe
dans chacun de ses 5 produits plusieurs fruits soigneusement sélectionnés. La myrtille et
l'orange se retrouvent dans la Brume Fraiche, une eau en spray pour se débarbouiller.
Lananas et la noix entrent dans la composition de la Douce Mousse, un nettoyant du soir.
On retrouve la framboise et 'amande dans Bisou Doux, un baume protecteur pour les 1&-
vres, et de la pomme et de la mire dans la Creme Tendre. Des extraits de figue et de banane
ont été sélectionnés pour la Créme Gourmande, bénéficiant d'une étude clinique.

PPC*: 5,80 euros le baume lévres de 10 ml, 9,80 euros I'eau de fruits en spray (100 ml) et I'eau
moussante (100 ml) et 19,80 euros les crémes de 30 ml.

Outils : échantillons, testeurs, présentoir, cadeaux de fin d’année pour les enfants.

"2 DERMOPHIL
Des sticks a
lévres bio

Les laboratoires Dermophil lancent
en GMS les premiers sticks a lévres
certifiés bio. La gamme Dermophil
Bio vient donc compléter I'offre
Dermophil (a ne pas confondre avec
la marque Dermophil Indien distri-

buée en pharmacie). Avec pour ingré-

dients phare 4 huiles bio nourris-
santes : sésame, tournesol, coquelicot
et jojoba. Le stick pour adultes anti-
dessechement est disponible aux c6-
tés des sticks kids. La gamme enfants
propose 3 saveurs fruitées (manda-
rine, banane, ananas), dont les packa-
ging sont animés avec des person-
nages de BD baptisés les « green
heros ». Aussi, les emballages se veu-
lent éducatifs, avec au dos une ques-
tion sur le theme du développement
durable. Sur le site internet dermo-
philkids. fr, créé pour le lancement, 3
séjours a Center Parc sont offerts aux
heureux gagnants d’'un quiz sur le res-
pect de 'environnement.

PPC : 3,50 euros le stick de 4 g.

Notre avis : un lancement majeur dans
I'univers de I'hydratation des lévres. Si la
réputation de Dermophil nest plus a faire,
la marque s’offre avec le positionnement

bio, une nouvelle occasion de gagner en
crédibilite.

*PPC : Prix public conseillé

pompe de 15 ml. Outils : [eaflet. patient intégre.
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